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I nostri primi trentõanni1

Trentõanniin cifre2

Il presente é3



1979

Che cosô¯ questa malattia?

Cosa si mangia?

Dove si trovano i prodotti?

Eravamo un gruppo di 

genitori che rispondevano 

a domande come é



In trentôanni di 

attivit¨ é.

ÅErogazione gratuita dei prodotti senza glutine

ÅDiagnosi in regime di esenzione nei centri di riferimento

ÅOltre 10.000 i prodotti del Prontuario AIC

ÅOltre 2.000 i prodotti del Registro nazionale

ÅOltre 2.000 i locali che preparano pasti sg

ÅDiritto al pasto senza glutine a scuola, in ospedale e 

nelle mense pubbliche

ÅEtichette più chiare, il marchio

Å19 Associazioni Regionali AIC

ÅFondazione Celiachia

2009



DOPO TRENTôANNI DI LAVORO, 
COMINCIAMO A RACCONTARE 

QUANTO ABBIAMO 
REALIZZATO



2009



A)ïposizionare e rendere riconoscibile il logo AIC e 

rendere automatico il collegamento Celiachia ïAIC 

B) ïfar conoscere la celiachia e sensibilizzare tutti 

sullôimportanza della diagnosi

C) ïfidelizzare gli associati, rinnovando lôorgoglio di 

far parte di questa famiglia

D) ïindurre i celiaci non iscritti ad avvicinarsi allôAIC

1° CAMPAGNA  NAZIONALE 

DI  COMUNICAZIONE



A chi è rivolto il messaggio ?

Alla popolazione generale, che sa poco e male di celiachia, 

al medico, che spesso ancora non si fa venire il dubbio 

della celiachia, ai celiaci soci di AIC e quelli che ancora non 

sanno chi siamo, alle istituzioni, affinché riconoscano in noi 

lôosservatorio per eccellenza del fenomeno celiachia.

MEDICI

ISTITUZIONI

POPOLAZIONE

CELIACI



Come comunichiamo?

VCampagna su carta stampata, che presenta 

AIC, il suo nuovo logo e quanto realizzato

VSpot televisivo, che dimostra che, dopo la 

diagnosi, ¯ possibile una vita ñnormaleò 

VNuovo sito : www.celiachia.it 



celiachia AIC


